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Zusätzliche Charts für 
Newsletter-Kurs

Textworkshop-Charts-fuer-Newsletter-Kurs-als-Addendum
Charts = Dokumentation
8. August 2014
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Aufmerksamkeit 
und Interesse 
gewinnen

Der erste Schritt

Funke
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Der Kampf um die 
Aufmerksamkeit wird 
zum entscheidenden 
Nadelöhr

Agenturchef

The Sale Before the Sale
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Interesse wecken

 Spektakulärer oder erstaunlicher

 Örtlich näher

 Zeitlich näher

Eine Nachricht ist umso 
interessanter, je ...
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Der erste Mann auf dem Mond?

Neil Armstrong
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Der zweite Mann auf dem Mond?

Buzz Aldrin
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Ich sollte aufpassen

ErsterNeu

Betone das Besondere

Aufmerksamkeit durch Worte

Wie rechtfertigen?...

Neu: Jetzt auch 
zugelassen für …

© Healthcare Marketing Dr. Umbach & Partner       www.umbachpartner.com 8

Örtlicher Bezug

Jeder 5. Kölner 

leidet an ...
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In der aktuellen Ausgabe der …

Heute

Zeitlicher Bezug

Bei der diesjährigen Tagung …
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Neue Ergebnisse

Aufmerksamkeitsstarke Adjektive

Ergebnisse

Gerade präsentierte Ergebnisse

Aktuelle
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Schlussfolgerungen der Studie

Die drei Schlussfolgerungen der Studie

Was macht neugieriger?

Die 3 Schlussfolgerungen der Studie•
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Ihre Begriffe

Identität

Sprachliche Essenz

Keywords für SEO



Every word must tell,
Every word must sell
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Je spezifischer und konkreter,
umso mehr bestellt

Speisekarte

mit Schokolade

mit Zartbitter-Schokolade

mit Schweizer Zartbitter-Schokolade
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Mit welchen Worten suchen Ihre 
Zielgruppen nach Ihnen?

= Welche Keywords geben 
Interessierte auf Google ein?

Suchbegriffe in Suchmaschinen 

Textworkshop
United Domains
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• Lösung
• zeitsparend
• schneller
• Vorteil
• physiologisch

Arzneimittel Examplex

Vokabular

• Substantin
• Examplex
• Indikation ABC
• effektiv
• einfach

Sprachschatz Ihrer Zielgruppe
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Le
se

qu
ot

e

Texte

+75%

Beschreibend

Tipps
Rat
Hinweise
Empfehlungen

10 Tipps, wie Sie ...…
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Vertrieb Aussendienst

Marketing Produktmanagement

Business Ärzte
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Wir informieren 
Sie über die 
neuesten 
Trends

Sie erfahren die
neusten Trends

Sie sind über die 
neusten Trends auf 
dem laufenden

Was die Firma macht          Nutzen des Kunden

Den Vorteil betonen
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Realität

Sehr geehrte Frau Dr. ...,

herzlich willkommen bei Dr. Reddy's Laboratories -
so hieß es in den letzten Tagen bei betapharm.
Zum 1.3.2006 wechseln  wir zu einem der
renommiertesten indischen Pharmaunternehmen.

Dank einer umfassenden Produktpalette ... bietet 
die Verbindung mit Dr. Reddy's  uns, Ihnen und 
Ihren Patienten beste Aussichten für die Zukunft.

Mit freundlichen  Grüßen,

Dr. Wolfgang Niedermaier Thomas Nedtwig
CEO betapharm CFO betapharm 
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Vorschlag

Vielen Dank für Ihr Vertrauen in betapharm.
Ab März 2006 sind betapharm und Dr. Reddy's
Laboratories zusammen für Sie tätig. Der Vorteil 
für Sie: Sie erhalten ein breiteres Angebot an
Medikamenten in der bewährten betapharm-Qualität.
Auf unseren guten Service können Sie weiterhin
zählen.

Mit freundlichen Grüßen nach …,

….                                          …
P.S.  Die Service-Telefonnummer für Sie ist ... 


