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Pharma PR

Seriöse Public-Relations-Agenturen hinterfragen ihren Auftrag, wenn 
sie professionell arbeiten, immer. Wenn die Agentur dies nicht tut, 
dann stellen Redakteure die Fragen. Eine  kritische Analyse schützt 
die Unternehmen. Die PR-Arbeit muss auf Fakten basieren, seriös 
und selbstverständlich im Sinne des HWGs sein. Das erfüllt die erste 

Bitte lesen Sie hier weiter 

Reichweite

Die klare Antwort lautet: Ja, PR kann einen erheblichen Beitrag zum 
Absatz leisten. Eine absatzorientierte PR muss jedoch mehrere Kriteri-
en erfüllen, die über den klassischen PR-Ansatz hinausgehen. 

Bitte lesen Sie hier weiter 

Soziale Netzwerke

 
Im Juni haben sich die Nutz-
erzahlen von twitter.com laut 
Nielsen auf 1,8 Mio. fast 
verdoppelt. Im Vergleich zu 
anderen sozialen Netzwerken 
weist Twitter aber eine deutlich 
geringere Nutzungsdauer auf.

Apotheker können die Com-
pliance deutlich verbessern. 
Patienten, die von einem Apo-
theker intensiv betreut werden, 
nahmen in der Studie das ihnen 
verordnete Zytostatikum
zuverlässiger ein.

Themen Pharma PR

 Erfolgskontrolle

 Die Zielgruppe Politik

 Pharma PR und Anzeigen

 Der rechtliche Rahmen

 Der Ruf einer Branche

Die Zahl des Monats

Das Bundesgesundheitsministerium (BMG) will für das kommende Jahr 
seinen Etat von derzeit 11,63 auf 12,27 Mrd. Euro aufstocken. Das bedeutet 
eine Steigerung um 5,5%. Damit ist das BMG noch bescheiden: 327,7 Mrd.  
Euro will der Bund insgesamt 2010 ausgeben. Das sind 24,4 Mrd. Euro bezie-
hungsweise 8% mehr als in diesem Jahr. Das BMG nimmt den fünfgrößten 
Posten im Bundeshaushalt ein. 

Die Meinung anderer

 

 

 

 

„Das tendenziöse Verfassen von Fachartikeln 
ist gängige Praxis“, sagte Gerd Antes, der das 
deutsche Cochrane-Zentrum in Freiburg leitet, 
dem in Berlin erscheinenden Tagesspiegel 
(07.08.09). Es gebe zahlreiche Agenturen, die 
darauf spezialisiert seien, Manuskripten den 
richtigen „Dreh“ zu geben, auch in Deutschland. 
Er fordert deshalb, Sanktionen gegen unehrliche 
Autoren einzuführen. So sollten beispielsweise 
deren Manipulationsversuche veröffentlicht und 
sie selbst von den entsprechenden Fachjournalen 
gesperrt werden.
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Pharma PR und Anzeigen

 

 

Glaubwürdigkeit braucht die Trennung von Interessen. Warum aber 
sollte sich ein wirtschaftlich denkender Kaufmann – auf der Seite des 
Verlags, auf der Seite der PR-Agentur oder auf der Seite des Werbe-
treibenden – ernsthaft eine ethische Maxime auferlegen? Aus dem 
einzigen Grund: Weil er nur so langfristig Erfolg haben wird. 

Bitte lesen Sie hier weiter 

Der rechtliche Rahmen

Was darf Pharma-PR tatsächlich? Wo sind die Grenzen rechtlich und 

zur Information und Aufklärung, die Pharma-PR erfüllen muss?

Bitte lesen Sie hier weiter 

Der Zugang zu medizinischer 
Versorgung ist auf der Welt heute 
ungerechter verteilt als noch vor 
30 Jahren. Das geht aus zwei 
Berichten der Weltgesundheitsor-
ganisation (WHO) hervor. 

Eine Checkliste verschafft 
Übersicht über die notwendigen 
Schritte. Schwerpunkte liegen 
in der Kreativität der Ansprache 
und dem Finden von effektiven 
Kommunikationswegen.

Bei der Wahl zum besten  
Arbeitgeber im Mittelstand 
haben auch im Medizinbereich 
tätige Unternehmen gewonnen. 
So die buw Unternehmens-
gruppe, die unter anderem 
Callcenter-Dienstleistungen 
anbietet. Oder auch die Medi-

GmbH und Stryker GmbH 
& Co. KG. Das Projekt „Top 
Job“ will Arbeitgeberqualitä-
ten sichtbar machen.
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Buchtipp des Monats

  

Autor Ralf-Dieter Brunowsky 
erklärt anhand vieler praktischer 
Beispiele vor welchen Heraus-
forderungen Führungskräfte 
heute stehen und worauf es bei 
der strategischen Kommunika-
tion mit Medien, Banken und 
Öffentlichkeit künftig ankommt. 
(Roland-Berger-Buchreihe)

Blogs

Umfrage der Cologne Business 
School: 75% der Unternehmen 
haben kein Blog. 12% wissen 
erst gar nicht, was ein Blog ist 
und 40% der Entscheider haben 

Xing, Facebook & Co.

Der Ruf einer Branche

Im erbitterten Kampf um Aufmerksamkeit dürfen weder Pharmaunter-
-

lässigen. Wer werbliche Inhalte um jeden Preis in die Medien bringen 
will und dafür Informationen beschönigt, Journalisten wissentlich 
anlügt oder gar besticht, verspielt langfristig Vertrauen und wird es nur 
sehr schwer zurückbekommen. 

Bitte lesen Sie hier weiter 

Impressum               Kontakt               

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

bitte hier klicken

Impressum               Kontakt               

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Abbestellen               Suche

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Abbestellen               Suche

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Seite 2 von 3

August
Ausgabe 1/2009

Newsletter

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

AnzeigenPharma PR und 

Impressum               Kontakt               

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Anzeigen

Impressum               Kontakt               

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

ganisation (WHO) hervor
Berichten der 
03
nu
eVVe

Der Zugang zu medizinischer

Ungleiche 

Abbestellen               Suche

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

rt

.anisation (WHO) hervor  r.
-eltgesundheitsorWWeltgesundheitsorBerichten der 

i ewzsuathegsaD.nerhaJ0
r ovhconslatlietrevrethceregn
e tuehtleWWeredfuatsignugrosre

Der Zugang zu medizinischer

erteilungVUngleiche 

Abbestellen               Suche

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

treibenden – ernsthaft eine ethische Maxime auferlegen? 
erlags, auf der Seite der PR-Agentur oder auf der Seite des V

sollte sich ein wirtschaftlich denkender Kaufmann – auf der Seite des 
Glaubwürdigkeit braucht die 

Anzeige und PR zusammen? OderPassen 

 Redaktion dderr Redaktion der

AnzeigenPharma PR und 

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Aus dem treibenden – ernsthaft eine ethische Maxime auferlegen? 
erbeWWerbeerlags, auf der Seite der PR-Agentur oder auf der Seite des 

sollte sich ein wirtschaftlich denkender Kaufmann – auf der Seite des 
arum abe  WWarum aber rennung von Interessen. TGlaubwürdigkeit braucht die 

 sind sie zwei Seiten d   usammen? Oder    r sind sie zwei Seiten der

 Fachzeitschrift  der  r Fachzeitschrift

Anzeigen

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

-erbe
sollte sich ein wirtschaftlich denkender Kaufmann – auf der Seite des 

arum aber 

 sind sie zwei Seiten der

Kommunikationswegen.
nu
ni
cS

Übersicht über die notwendigen
iE

T

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Kommunikationswegen.
n evitkeffefffenovnedniFmeddn
e hcarpsnAredtäättivitaerKredn

n egeiletkktnuprewhcS.ettirhc
Übersicht über die notwendigen

t fft fffahcsrevetsilkcehCeni

ippsT

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Bitte lesen Sie hier weiter 

eil er nur      WWeil er nur so langfristig Erfolg haben wird. einzigen Grund: 

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

eil er nur so langfristig Erfolg haben wird. 
treibenden – ernsthaft eine ethische Maxime auferlegen? 

nicht? 
und was darf sie 
– was darf sie 

echtliche Rahmen rDerr r

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

ArbeitgeberDie besten 

und was darf sie 

echtliche Rahmen

anbietet. Oder auch die Medi
Callcenter
gruppe, die unter anderem 
So die buw Unternehmens
tätige 
haben auch im Medizinbereich 
Arbeitgeber im Mittelstand 
Bei der 

T 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Arbeitgeber

-anbietet. Oder auch die Medi
-Dienstleistungen Callcenter

gruppe, die unter anderem 
-So die buw Unternehmens

gewonnen. Unternehmen tätige 
haben auch im Medizinbereich 
Arbeitgeber im Mittelstand 

ahl zum besten WWahl zum besten Bei der 

op JobTTop Job 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Aufklärung, die Pharma-PR erfüllen muss?zur Information und 

as darf Pharma-PR tatsäch  Wa     

ahrnehmung wandelt sich nurW

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Aufklärung, die Pharma-PR erfüllen muss?

o sind die Grenzen rechtlich u  WWo sind die Grenzen rechtlich und as darf Pharma-PR tatsächlich? 

 langsam.  sehr r langsam.   ch nur   r sehr
 öffentlichen Bild in der

PR ist lang. Das negative 

nicht? 

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

o sind die Grenzen rechtlich und 

 öffentlichen 
PR ist lang. Das negative 

ten sichtbar machen.
Job“ will 
& Co. KG. Das Projekt „T
GmbH und Stryker GmbH 

Autor Ralf-Dieter Brunowsky

Medienfalle
Manager
Buchtipp des Monats

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

ten sichtbar machen.
-ArbeitgeberqualitäJob“ will 

op & Co. KG. Das Projekt „T
GmbH und Stryker GmbH 

Autor Ralf-Dieter Brunowsky

Medienfalle
 in derManager

Buchtipp des Monats

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Bitte lesen Sie hier weiter 

Aufklärung, die Pharma-PR erfüllen muss?zur Information und 

Die Pharmabranche hat keinen besonders guten Ruf. Die sie 

kommunikatives Feingefühl
Ethisch sensible 

 Branche Ruf einerDer

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Aufklärung, die Pharma-PR erfüllen muss?

Die Pharmabranche hat keinen besonders guten Ruf. Die sie 

kommunikatives Feingefühl
Themen verlangen 

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Blogs

(Roland-Ber
Ö
tion mit Medien, Banken und
der strategischen Kommunika
h
f
Beispiele vor welchen Heraus
e
Autor Ralf-Dieter Brunowsky

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

rt

Blogs

-Buchreihe)ger(Roland-Ber
. tmmtmokkonagitfftnüktiekehciltneffefffÖ

tion mit Medien, Banken und
-der strategischen Kommunika
i ebsefuarowdnunehetsetueh

e tfftärksgnurhüFnegnuredroffo
-Beispiele vor welchen Heraus

r ehcsitkktaakrpreleivdnahnaträlkre
Autor Ralf-Dieter Brunowsky

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Bitte lesen Sie hier weiter 

sehr schwer zurückbekommen. 
anlügt oder gar besticht, verspielt langfristig 
will und dafür Informationen beschönigt, Journalisten wissentlich 

er werbliche Inh         WWer werbliche Inhalte um jeden Preis in die Medien bringen lässigen. 

Aufmerksamkeit dürfen weder PharmaunterIm erbitterten Kampf um 

Die Pharmabranche hat keinen besonders guten Ruf. Die sie 

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

sehr schwer zurückbekommen. 
ertrauen und wird es nur Vanlügt oder gar besticht, verspielt langfristig 

will und dafür Informationen beschönigt, Journalisten wissentlich 
er werbliche Inhalte um jeden Preis in die Medien bringen 

Aufmerksamkeit dürfen weder Pharmaunter

Die Pharmabranche hat keinen besonders guten Ruf. Die sie 

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Xing, Facebook & Co.

u
e
h
S
U

W

ertrauen und wird es nur 

er werbliche Inhalte um jeden Preis in die Medien bringen 
-
-Aufmerksamkeit dürfen weder Pharmaunter

 

 

 

 

 

 

 
     
    

     

 

  
 

  
    

    

 

  

  

 
   

 
     

 
  

   
   

    
      
    

Xing, Facebook & Co.

n ebahrediehcstnEred%04dnu
t sigolBniesaw,thcinragtsre

n essiw%21.golBnieknebah
n emhenretnUred%57:loohcS
s senisuBengoloCredegarffrmU

enig KenntnisWWenig Kenntnis

http://www.pm-report.de/newsletter/pdf/August_09/Marketing-Tipps-zum-Anpacken-Uebersicht.pdf
http://www.apotheken-umschau.de
http://www.pm-report.de/mediadaten.php
http://www.pm-report.de/abo_wahl.php
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http://www.pm-report.de/newsletter/pdf/August_09/4pr_regeln.pdf
http://www.pm-report.de/newsletter/pdf/August_09/2pr_anzeige.pdf


Wichtige Dokumente zum Download und interes-
sante Links
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Zukünftig wird die Öffentlichkeitsarbeit von pharmazeutischen Un-
ternehmen nicht mit noch einem Sponsoring eines Marathons gegen 
Brustkrebs zu bestreiten sein, sondern PR wird sich stärker Public Af-
fairs (PA) zuwenden müssen. PA im Bereich Pharma wird in großem 
Ausmaß die Öffentlichkeit in den Mittelpunkt stellen müssen. Denn 

und greifen sie auf. .

Bitte lesen Sie hier weiter 

Erfolgskontrolle

Das A und O für eine aussagekräftige Evaluation ist die eindeutige 

welchen Botschaften? Gerade im Publikumsbereich ist das wichtig. 

an der Gesamtleserschaft eines Mediums aus. Gerade vor diesem 
Hintergrund ist eine integrierte Medienstrategie, also die Abstimmung 
in der Titelauswahl von Media und PR, von besonderer Bedeutung. 

Bitte lesen Sie hier weiter 

Mobile Marketing

Wie verdient man Geld mit 
Werbung auf dem Handy? 
Andrew Grill (Foto), Londo-

den falschen Weg, die eingespielten Mechanismen 
des konventionellen Marketings aus Fernsehen 
und Internet zu übernehmen. Vielmehr müssten die 
Werbung treibenden Unternehmen einsehen, dass 
sie den Konsumenten direkt und ohne Streuverluste 
über das Handy ansprechen könnten. Seine Kritik: 
Bei den Media-Agenturen und in der werbenden 
Industrie träfen die Vorzüge mobiler Endgeräte 
allerdings noch nicht auf die erwünschte Resonanz. 
Und: Dem Mobile Marketing mangele es noch an 
einer validen Reichweitenmessung.
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Bericht AD Effects 2009 sagt, 
dass alle Formate in unter-
schiedlichen Dimensionen ihre 
Stärken haben.
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